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Göttlich  
texten

» Ich gehe jetzt lockerer an die Ziel­
gruppe heran und traue mich.« 
So lautet das Fazit von Angelika 
Miebach. Am Ende des zweitägi­
gen Seminars »Werbetexte Print 

und Digital: Schreiben, Mailen und Posten 
wie ein Profi« ist bei der Bonnerin der Kno­
ten geplatzt. Der Workshop der VDZ-Aka­
demie hat ihr die entscheidenden Erkennt­
nisse gebracht. Angelika Miebach akquiriert 
beim Deutschen Hochschulverband für das 
Magazin »Forschung und Lehre« Annoncen. 
Die sollen im Print und in der Online-Version 
academics.de das Publikum ansprechen. »Das 
Publikum ist genau das Problem. Die Profes­
soren erwarten hochtrabende Formulierun­
gen, die für den Leser zu kompliziert sind«, 
beschreibt Angelika Miebach ihr Problem. Sie­

ben weitere Teilnehmer des Workshops nicken. 
Damit haben alle zu kämpfen. 

Die Denkfabrik im 
»Haus der Presse«

»Gehen Sie kreativ ran, lösen Sie Blockaden, 
betreiben Sie Storytelling, bringen Sie Emo­
tionen ins Spiel«, sagt Dr. Albert Heiser. Der 
Werbetexter, Inhaber der Berliner Agentur 
Creative Game Institut, nimmt die acht Teil­
nehmer im »Haus der Presse« an die Hand. 
Der Profi ist als Dozent für den Verband der 
Zeitschriftenverleger VDZ im Einsatz. Im 
»Haus der Presse« in Berlin-Mitte befindet 
sich die Akademie des VDZ. Die Verlage 
schicken ihr Führungspersonal gerne dort­

hin, um sie schulen zu lassen für die täg­
lichen Herausforderungen in einem schwie­
rigen Geschäft. 

Bereits nach einer Stunde wirft eine Work­
shopteilnehmerin den Slogan in die Runde, 
der ab sofort in der Hitliste oben steht: Alle 
elf Sekunden bewirbt sich ein Akademiker. 
»That’s it«, sagt nicht nur Trainer Heiser. Un­
ter den rund 30 Headlines, die das MacBook 
auf Zuruf an die Wand geworfen hat, be­
kommt dieser Satz den meisten Zuspruch.

»Es gibt keine Tabus, keine Kritik, alles 
ist möglich, haben Sie Mut.« Eine Ansage, 
die zieht. Bereits am Nachmittag des ersten 
Tags kann Albert Heiser kaum so schnell 
mitschreiben, wie ihm aus der Runde Ideen 
für Überschriften, Betreffzeilen, Teaser, Posts, 
Newsletter, Newsblogs oder Mailings in die 
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Feder diktiert werden. Spätestens jetzt wird 
jedem Teilnehmer klar, warum die VDZ-
Akademie das führende Aus- und Weiterbil­
dungsinstitut für Zeitschriftenverlage ist. 

Albert Heiser verrät Kniffe. Etwa: »Wech­
seln Sie die Erzählperspektive.« Was im Fall 
von Martin Amberg vom »Gemeinschafts­
werk der Evangelischen Publizistik« dazu 
führt, dass er eine Werbekampagne für eine 
Bilder-Datenbank künftig nicht mehr aus 
Sicht des Media-Beraters platziert, sondern 
aus der Perspektive von Gott. Die Botschaft, 
mit der Kirche ins neue digitale Zeitalter zu 
gehen, spiegelt sich dann so: Folgen Sie mir 
auf Instragram #gott.

Akademie bietet  
Rüstzeug für  
kreative Konzepte

Heiser schickt die Akademisten mit einem 
Bündel an Tipps zurück in ihre Büros in Mün­
chen, Gütersloh, Frankfurt oder Düsseldorf. 
Etwa: »Versuchen Sie nicht, auf allen Klavia­
turen der Social Media mitzuspielen.« Bes­
ser, so der Trainer, sich auf Instagram zu 
konzentrieren, als inflationär auch auf Face­
book, Twitter, Google+ etc. zu posten. Bei­
spiele, wie man es richtig oder falsch macht, 
bringt der Dozent aus dem 500-seitigen 
Akademie-Skript zuhauf.

Am Ende hat auch Jörg Würz den Block 
voll. Der Öffentlichkeitsarbeiter vom Rechen­
zentrum der Finanzverwaltung NRW muss 
sein Haus der Zahlen für potenziellen Nach­
wuchs hübsch machen – über den üblichen 
Elstar-Vordruck für den Steuerausgleich hi­
naus. »Ich habe hier gelernt, mich von Phra­
sen frei zu machen und Wort-Container an­
zulegen, die ich nun nutze.« Am Beispiel der 
VOGUE heißt der Würzige Slogan: Erleben 
Sie Paris mit einem Wisch. That’s it! 

Axel Küppers
Journalist und  
Medienberater

Terminvorschau  
Workshops & Seminare 2019

Vom 12. bis 15. Mai führte die VDZ-Tour 20 Teilnehmer nach Peking u. a. zu 
Meituan-Dianping, JD.com oder auch Xiaomi. Hier im Bild zu sehen: in vor­

derster Reihe: Dr. Rainer Esser, Urszula Radzinska, Jennifer Panse, Bingquian 
Liu, Dr. Alfons Schräder, Tingting Fang, Jovan Protic; 2. Reihe: Pawel Jan Leżański, 
Aleksander Kutela, Falko Ossmann, Liz Minshaw; 3. Reihe: Mark Dekan, Sven 
Scheffler, Jelena Drakulic-Petrovic; 4. Reihe: Michal Cyrek, Stephan Scherzer, 
Knut Nicholas Krause; hinterste Reihe: Wolfgang Blau, Lutz Drüge, René Felder, 
Lars Moll.

	12.09. | Berlin	 7. VDZ Umsatzsteuertag 2019

	24.09. | Frankfurt a. M.	 Disposition- und Marketing Essentials  
		  bei Grosso & Verlag/ND

	7.11. | München	 Einzelverkauf: Der Kampf ums Regal

	7.11. | Stuttgart	 Kompetentes Kongress- und Tagungsmanagement

19.11. | Hamburg	 Mit Layout Leser locken

	20.11. | Berlin	 IVW – Auflagenmeldung leicht gemacht,  
		  Print und ePaper

	3. + 4.12. | Hamburg	 Online Marketing Bootcamp

Informationen und Frühbucherrabatte erfahren Sie bei	
Maike Wieck | m.wieck@vdz.de | Telefon 030.72 62 98-158
www.vdz-akademie.de

VDZ-Tour nach China


